
  
 

 
 

KATALOG WYDAWNICZY  

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Warszawa, luty  2008 r.



 

Vizja Press&IT sp. z o.o. 

ul. Dzielna 60 

01-029 Warszawa 

tel./fax 0-22 536-54-68 

e-mail: vizja@vizja.pl 

http ://www.vizja.net.pl 

 

SŃd Rejestrowy: SŃd Rejonowy dla m.st. Warszawy,  

Wydziağ XII Gospodarczy 

Krajowego Rejestru SŃdowego 

KRS: 0000234027 

NIP: 527-24-74-217 

kapitağ zakğadowy: 200 000,00 PLN 

KONTAKT  

Prezes ZarzŃdu 
dr hab. inŨ. Marek Cieciura 

tel.: (0 22) 536-54-55 e-mail: cieciura@vizja.pl 

Dyrektor Projekt·w Wydawniczych 
mgr Julian Kozğowski 

publikacje z zakresu: psychologii, finans·w i bankowoŜci, ICT i inne projekty niestandardowe 

tel.: (0 22) 536-54-53 e-mail: kozlowski@vizja.pl 

Dyrektor Projekt·w Wydawniczych 
mgr inŨ. Wojciech ŧyğko 

publikacje z zakresu: rachunkowoŜci, zarzŃdzania i marketingu oraz literatury piňknej 

tel.: (0 22) 536-54-57 e-mail: zylko@vizja.pl 

Ksiňgarnia Akademicka 

ul. Pawia 55 (w bud. WSFiZ, poziom -1)  

tel./fax: (0 22) 536-54-68 email: handlowy@vizja.pl 

Ksiňgarnia Internetowa 

http://www.vizja.osdw.pl 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Niniejszy katalog nie jest ofertŃ w rozumieniu przepis·w Kodeksu Cywilnego.  

Reprodukcja katalogu cağkowita lub czňŜciowa dozwolona jest wyğŃcznie po uzyskaniu pisemnej zgody  

Vizja Press&IT Sp. z o.o.  

Wydawca zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w publikacjach oraz ich cen, nie uwzglňdniajŃc tego  

w niniejszym katalogu.

mailto:vizja@vizja.pl
http://www.vizja.net.pl/
mailto:cieciura@vizja.pl
mailto:kozlowski@vizja.pl
mailto:zylko@vizja.pl
mailto:handlowy@vizja.pl
http://www.vizja.osdw.pl/


 

 3 

SPIS TREśCI 

O WYDAWNICTWIE  .................................................................................................................................. 5 

ZAKRES OFERTY  ....................................................................................................................................... 6 

A. 50 PYTAő ................................................................................................................................................. 7 

A.1. BYĹ ARTYSTł ....................................................................................................................................... 7 

A.2. HISTORIA SZTUKI WSPčĞCZESNEJ ....................................................................................................... 7 

B. DZIECI I MĞODZIEŧ ............................................................................................................................ 8 

B.1. WALTER PIES PŇDZI-WIATR ................................................................................................................. 8 

B.2. WALTER PIES PŇDZI -WIATR KĞOPOTY NA WYPRZEDAŧY .................................................................. 8 

B.3. WALTER PIES PŇDZI -WIATR WYPĞYWA  W REJS ................................................................................. 9 

C. FINANSE ................................................................................................................................................ 10 

C.1. CONTROLLING W ZARZłDZANIU PRZEDSIŇBIORSTWEM ...................................................................10 

C.2. GLOBALIZACJA RYNKčW FINANSOWYCH - IMPLIKACJE DLA POLSKI ..............................................10 

C.3. METODOLOGIA WSTŇPNEJ ANALIZY ROZKĞADU OBCIłŧEő PODATKIEM DOCHODOWYM  

OD OSčB FIZYCZNYCH .........................................................................................................................11 

C.4. MIKROEKONOMICZNE PODSTAWY WZROSTU DOCHODčW PRODUCENTčW ROLNYCH ...................11 

C.5. NARZŇDZIA CONTROLLINGU W PRZEDSIŇBIORSTWIE .......................................................................12 

C.6. PROBLEMY ZARZłDZANIA FINANSAMI WE WSPčĞCZESNYCH PRZEDSIŇBIORSTWACH ...................12 

C.7. SYSTEM RAPORTOWANIA WYNIKčW W CONTROLLINGU OPERACYJNYM ........................................12 

D. KRYMINAĞ ........................................................................................................................................... 13 

D.1. BEZ ZEZWOLENIA ................................................................................................................................13 

D.2. KREW Z JEJ KRWI .................................................................................................................................13 

D.3. LITERA PRAWA ....................................................................................................................................14 

D.4. MNIEJSZE ZĞO .....................................................................................................................................14 

D.5. PIERWSZYCH 48 GODZIN .....................................................................................................................15 

D.6. PRZEKRŇT ............................................................................................................................................15 

D.7. śMIERTELNY BĞłD ..............................................................................................................................16 

D.8. W POGONI ZA SZTUKł.........................................................................................................................17 

D.9. WYśCIG Z CZASEM ..............................................................................................................................17 

E. LITERATURA FAKTU  ......................................................................................................................... 18 

E.1. DLACZEGO PRZESZKADZAĞY? ............................................................................................................18 

E.2. DUCHY BIAĞEGO DOMU - PARANORMALNA HISTORIA PREZYDENTURY STANčW 

ZJEDNOCZONYCH ................................................................................................................................18 

E.3. JAN PAWEĞ II  NIEZĞOMNY W WIERZE ...............................................................................................19 

E.4. MATKA TERESA NIEZĞOMNA W WIERZE ...........................................................................................19 

E.5. OKRUTNY SPORT - WYśCIGI GRAND PRIX  1959 - 1967 ....................................................................20 

E.6. WEWNłTRZ UMYSĞU KIEROWCY GRAND PRIX .................................................................................20 

F. POWIEśCI I OPOWIADANIA  ............................................................................................................ 21 

F.1. BAśNIE NARODčW BYĞYCH REPUBLIK RADZIECKICH ....................................................................21 

F.2. CZOSNEK I SZAFIRY CZYLI SEKRETNE ŧYCIE KRYTYKA  W PRZEBRANIU .........................................21 

F.3. DZIECI, KOTY I KĞOPOTY HISTORIE Z ULICY KOLUMBA  ...................................................................22 

F.4. DREAMGIRLS .......................................................................................................................................22 

F.5. MIĞOśĹ ALBO SEKS .............................................................................................................................23 

F.6. MOZART. KSIłŧŇ I PAPAGENO ...........................................................................................................23 

F.7. RENESANSOWA DUSZA .......................................................................................................................23 

F.8. UPOJENI ...............................................................................................................................................24 



 

 4 

G. PODRŇCZNIKI AKADEMICKIE  ...................................................................................................... 25 

G.1. ELEKTRONICZNE TECHNIKI CYFROWE ...............................................................................................25 

G.2. JAK SKUTECZNIE STUDIOWAĹ? PORADNIK NIE TYLKO DLA STUDENTčW I MATURZYSTčW ..........25 

G.3. KWESTIONARIUSZ STYLčW PRZYWIłZANIOWYCH ...........................................................................26 

G.4. METODY PROBABILISTYCZNE W UJŇCIU PRAKTYCZNYM  ..................................................................26 

G.5. OPISOWA METODOLOGIA BADAő PSYCHOLOGICZNYCH - STUDIA I PRZYKĞADY ............................27 

G.6. PODSTAWY STATYSTYKI OPISOWEJ ....................................................................................................27 

G.7. PODSTAWY TECHNOLOGII INFORMACYJNYCH  Z PRZYKĞADAMI ZASTOSOWAő .............................28 

G.8. TESTOWE SPRAWDZANIE WIEDZY ï PORADNIK  DLA EGZAMINUJłCYCH I EGZAMINOWANYCH ....29 

G.9. PROSTE I ODWRčCONE PRYMOWANIE REAKCJI RUCHOWEJ ..............................................................29 

G.10. WPROWADZENIE DO PSYCHOLOGII ....................................................................................................29 

G.11.  ZACHOWANIE SIŇ ZWIERZłT - PRZEGLłD WYBRANYCH ZAGADNIEő  

Z ZAKRESU PSYCHOLOGII PORčWNAWCZEJ .......................................................................................30 

H. SENSACJA ............................................................................................................................................. 31 

H.1.  AKCJA BEZPOśREDNIA .......................................................................................................................31 

H.2.  AMERYKANIN  .....................................................................................................................................31 

H.3. BLUFF ..................................................................................................................................................32 

H.4. PRAWDA ZA PRAWDŇ ..........................................................................................................................32 

H.5. PUĞAPKA NA SKORPIONY ....................................................................................................................33 

H.6.  W POTRZASKU ....................................................................................................................................33 

H.7. Z PSICH PAZURčW ...............................................................................................................................34 

I . SOCJOLOGIA ......................................................................................................................................... 35 

I.1. DEMOKRACJA, PARLAMENT I SYSTEMY WYBORCZE .........................................................................35 

I.2. DIAGNOZA SPOĞECZNA 2005 ..............................................................................................................35 

I.3. DIAGNOZA SPOĞECZNA 2007 ..............................................................................................................35 

I.4. JAWNOśĹ ŧYCIA PUBLICZNEGO W POLSCE ........................................................................................36 

I.5.  ZWIłZKI ZAWODOWE - OD KONFRONTACJI DO KOOPERACJI ...........................................................36 

J. SZTUKA .................................................................................................................................................. 37 

J.1. RZYM PRZEWODNIK PO CYWILIZACJI ................................................................................................37 

J.2. GENIUSZE RZYMU - RYWALIZACJA , KTčRA ZMIENIĞA WIECZNE MIASTO .....................................37 

K. THRILLER  ............................................................................................................................................. 38 

K.1. KOLŇDA DLA UMARĞYCH ...................................................................................................................38 

K.2. PUNKT PRZECIŇCIA..............................................................................................................................38 

K.3. UCHYLIĞAM ZASĞONŇ śMIERCI ..........................................................................................................39 

L. ZARZłDZANIE ..................................................................................................................................... 40 

L.1.  EWOLUCJA ZARZłDZANIA ORGANIZACJAMI NA PRZEĞOMIE WIEKčW ............................................40 

L.2.  NOWE TRENDY I WYZWANIA W ZARZłDZANIU ................................................................................40 

L.3.  POTŇGA TECHNOLOGII INFORMATYCZNYCH - PORADNIK SZTUKI PRZETRWANIA  

NIE TYLKO DLA CIO ............................................................................................................................40 

L.4. OD SOCJALIZMU DO NORMALNOśCI - PRYWATYZACJA ELEKTROCIEPĞOWNI WARSZAWSKICH .....41 

L.5. WSTŇP DO TEORII KONKURENCJI RYNKOWEJ ....................................................................................41 

INDEKS AUTORčW ................................................................................................................................. 42 

WYKAZ I ADRESY ZAMIE SZCZONYCH RECENZJI ....................................................................... 44 

ZBIORCZE ZESTAWIENIE  OFEROWANYCH POZYCJI  ................................................................ 45 

KLUB CZYTELNICZY ĂPRACUJŇ I ODPOCZYWAM Z VIZJłò ................................................... 47 

CELE I ZAKRES DZIAĞANIA - OD 1 KWIETNIA 2008 R. ..................................................................................47 

REGULAMIN KLUBU CZYTELNICZEGO .........................................................................................................47 

ANKIETA IDENTYFIKUJłCA ZAINTERESOWANIA CZYTELNICZE ..................................................................48 

ANKIETA DO OCENY OFERTY I PROGRAMU DO SPRZEDAŧY .........................................................................48 



 

 5 

O WYDAWNICTWIE  

Szanowni PaŒstwo! 

Sp·ğka wydawnicza Vizja Press&IT powstağa w poğowie 2005 roku. Naszym celem jest 

publikowanie ksiŃŨek oczekiwanych i potrzebnych ï takich, kt·re pomogŃ w pracy i w nauce 

oraz takich, kt·re zapewniajŃ chwile miğego relaksu, poszerzajŃ horyzonty. 

WydaliŜmy kilkadziesiŃt tytuğ·w, ich ğŃczny nakğad przekroczyğ, uwzglňdniajŃc wydane 

informatory, poziom 700 tysiňcy egzemplarzy. 

Program wydawniczy Vizji Press nie jest ograniczony do kilku wybranych dziedzin. 

Dla spoğecznoŜci akademickiej wydajemy monografie, podrňczniki i skrypty z zakresu 

ekonomii, psychologii, socjologii, politologii, informatyki i innych dziedzin, autorstwa m.in. 

prof. Marii SierpiŒskiej, prof. Andrzeja Barczaka, prof. Marka Cieciury, prof. Janusza 

CzapiŒskiego, prof. Piotra JaŜkowskiego, prof. Henryka Kr·la, prof. Czesğawa Matusewicza,  

prof. Stanisğawa Piaseckiego, prof. Mieczysğawa Plopy, prof. Wğodzimierza Rembisza,  

prof. Ryszarda Stachowskiego, prof. Wğodzisğawa Zeidlera, dr. Piotra Szczepankowskiego  

i dr. Macieja Trojana. 

Publikujemy takŨe przekğady ksiŃŨek waŨnych dla informatyk·w, menadŨer·w, polityk·w  

i wszystkich Czytelnik·w zainteresowanych historiŃ cywilizacji, literaturŃ faktu, reportaŨem, 

gospodarkŃ ŜwiatowŃ. 

Lesley Pearce, Richard A. Clarke czy Ruth Reichl to najbardziej znani spoŜr·d autor·w 

naszych tytuğ·w dla miğoŜnik·w kryminağ·w, thriller·w, powieŜci obyczajowych  

i literatury faktu. 

NaszŃ ambicjŃ jest wydawanie ksiŃŨek dla czytelnik·w wymagajŃcych, zainteresowanych 

dobrymi, ciekawymi tekstami ï niezaleŨnie od panujŃcych m·d literackich i kampanii 

reklamowych. 

W dniach 17-20 maja 2007 r. w Warszawie odbyğy siň 52. Miňdzynarodowe Targi KsiŃŨki. 

Dla nas byğa to kolejna okazja, aby zaprezentowaĺ swojŃ ofertň i spotkaĺ siň z Czytelnikami. 

Oto nasze stoisko: 

 
 

DoŜwiadczenie zespoğu redakcyjnego Vizji Press&IT pozwala mieĺ nadziejň, Ũe szybko 

zbudujemy, z PaŒstwa udziağem, szerokŃ ofertň publikacji niezbyt drogich - a jednoczeŜnie 

atrakcyjnych, oczekiwanych, interesujŃcych i szeroko dostňpnych - niniejsza propozycja jest 

pierwszym etapem takiej oferty.  

Prosimy o wszelkie uwagi i opinie, dziňki kt·rym nasza oferta tytuğowa lepiej sprosta 

oczekiwaniom Czytelnik·w. 

Zesp·ğ Wydawnictwa Vizja Press&IT 


